
 

 

DESAFIO DE CRIATIVIDADE 

Produto: A marca “Loló” vende uma grande variedade de vernizes perfumados, maioritariamente 

em cores vivas e coloridas, com aroma a frutos ou flores. Todos os vernizes vendidos são 

perfumados, sendo esta a característica que distingue a “Loló” das outras marcas de vernizes. 

Nome: O nome “Loló” surgiu da ideia de dar o nome de uma pessoa à marca. Deste modo, a 

marca poderia ser vista pelos consumidores como sua “amiga”, como uma marca de confiança. 

“Loló” foi seleccionado por ser um nome amigável e muito simples, quase infantil, mas que é, 

no entanto, original e fora do comum. Não existe uma marca ou uma personalidade 

imediatamente associadas à palavra “Loló”. 

Slogan: O aroma da cor.  

Um slogan simples, que pode ser traduzido para todas as línguas - daí não estar muito enraizado 

no português. Ajuda, também, a identificar o propósito do produto e o que o distingue.  

Consumidor: Senhoras e meninas de todas as idades. Um público moderno e citadino. Este 

produto deve apelar ao consumidor pelo seu aroma, mas deve também pela sua qualidade e 

pelas suas cores. O consumidor será não só quem não aprecia o odor comum dos vernizes 

normais, mas também pessoas a quem o odor dos vernizes não incomoda, mas que mesmo 

assim desejam adquirir os vernizes da “Loló”, pela sua qualidade e variedade de cores.  

Posicionamento: Um verniz que se distingue dos outros pela sua originalidade – tanto pelo seu 

perfume, como pela sua cor. 

 

 




